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RESEARCH,

CZYLI SAMODZIELNE
POZYSKIWANIE WIEDZY

O KONSUMENCIE | KATEGORII

Najwazniejsze Cele

» Dowiesz sie jak zrobi¢ skutecznych research, ktory pomoze w stworzeniu strateqii,
zaplanowaniu kampanii czy monitorowaniu dziatan konkurencji

» Nauczysz sie jak prostymi metodami i w szybki sposob znalez¢ informacje, ktore
pozwolg zdiagnozowac sytuacje marki oraz jej otoczenia konkurencyjnego

» Bedziesz w stanie samodzielnie zdoby¢ wiedze o konsumencie, w momencie gdy
sytuacja nie pozwoli Ci na przeprowadzenie czasochtonnych i kosztownych
badan rynkowych

Wyktadowca Dla Kogo?

Warsztat przeznaczony jest przede
wszystkim dla pracownikéw dziatu
marketingu i agencji. Moze byc¢ szczegodlnie
przydatne dla osob, ktdre dopiero zaczynajg
SWO0jg przygode z marketingiem i reklama.
Zapraszamy brand managerow, specjalistow
od dziatan PR, strategow i pracownikow
Rafat Lampasiak dziatu obstugi klienta.

Strategy Director,

MullenLowe Warsaw

WIEDZA W TWOIM ZASIEGU | Oferta SAR
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O Warsztacie

Podczas intensywnego, 4-godzinnego warsztatu on-line uczestnicy:

» Dowiedzg sie, w jaki sposob szukac informacji o marce i kategorii w siec;

» Odkryjg nowe zrodta wiedzy, ogolnodostepne strony i serwisy, z ktorych warto
korzystac w swojej codziennej pracy,

» Dostang do reki praktyczne narzedzia i wiedze jak konstruowac proste ankiety oraz
wywiady z konsumentami;

» Nauczg sie wybierac sposrod ogromu informacji w sieci te wtasciwe i wiarygodne;

» Poznajg techniki zbierania danych jakosciowych i ilosciowych zarowno siedzgc
przed ekranem wtasnego komputera, jak | ‘w terenie”;

» Nauczg sie systematyzowac oraz analizowac zebrane dane i informacje.

Warsztat On_Line



Program Warsztatu

» Desk research - jak docierac do roznych zrodet | wyszukiwac dane w sieci, z jakich
zrodet korzystac, a jakich unikac?

« Badania wtasne - jak i kiedy tworzy¢ wtasne badania oraz pozyskiwac dane z rynku
W prosty, samodzielny sposob?

« Narzedzia- jak organizowac zebrane dane i korzystac z nich w sposob utatwiajgcy
prace nad strategig komunikacji marki
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INnspiracja

Dobry research powinien byc¢ podstawg kazdego projektu marketingowego.

Zeby by¢ skutecznym i nowatorskim w swoich dziataniach, kazdy marketer czy
pracownik agencji musi zebrac niezbedng ilos¢ wiedzy o kategorii i konsumencie
przed rozpoczeciem rzeczywiste] pracy. Niestety proste zapytanie wpisane

do wyszukiwarki nie zawsze jest skuteczne, z drugiej strony nie zawsze tez mamy
Czas | budzet na przeprowadzenie profesjonalnych badan rynku. Na szczescie
mozliwosci samodzielnego zbierania wiedzy jest mnostwo, trzeba tylko umiec zajrzec
w odpowiednie miejsca i zadac odpowiednie pytania. Trzeba tylko posigsc niezbedng
wiedze na temat zrodet | technik korzystania z nich.

Organizacja zajec

e Koszt udziatu:
500 zt netto dla cztonkow SAR
550 zt netto dla firm niezrzeszonych

Otrzymujesz dostep

do platformy szkoleniowej e /apisy

z materiatami ze szkolenia, szkolenia@sar.org.pl

Twoim certyfikatem oraz

dostepem do kolejnych e Zapewniamy

kursow w SAR Materiaty dydaktyczne. Pomoce naukowe.
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